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EMPRESAS

Acuerdo con
24./7 Real Media

RUMBDQ | 5 agencia de viajes
onfinge Rurmibs ha firmads un
acuemio con 24/7 Real Media,
firrma de mdrketing digital del
Enupo WPP por el que Rumbo
utilizard o s.islen'n.!-:‘hq:qrmﬂ de
nsamiones publcitanias AdSar
wier, Dpen AdSinsim, que per-
mite optimizar ios impachos de
cusshouier Carrpaia en laweb,

La cementera mexicana renegocia una
deuda de 14.500 millones de dblares

CEMEX F) tercer productor de cemento del mundo negocia con
s acreadores una devda de 14500 millones, de dolares, La sl
nacional mesdcana, con fuertes inbensses. on Expaia, indiod ayer que
“plspons ndefinidamente ( emiskin de boncs en mercados irker-
nacanaies.” La compani recaiod que “tene B intencidn de ourmplr
bocdas sues obligacioness bancarias y de mencados de capital mientras
So healran eSLes COrmArSacionEs  Adims, recordd que “cortinuars
maipndo ofras estrategias, nchyendo laventa de acthves” Bl grupo
aruncidy Lna caick del 529 del baneficio neto en 2008, Cermex cayd
ayeren La bodsa de oo un 6589, hasts 528 pesos por accidn
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Contrato de gestion
del agua de Torrijos

SAUR Gestagua, filal espano-
el prpe frances S ha ga-
naca la pestidn por 25 ahos del
agua de Torrijos (Toledo), con
una versicn de 13 millones de
ewros. Gestagua pestiona 62

“rrunicipics en Espaa y abaste-

o 8 rrcks: ol 300000 yek g,
Saur fachued LS00 miliones, de
e en SO0E

MARKETING ¥ PUBLICIDAD

Cuando el escaparate de
las empresas se vuelve virtual

ASESORAMIENTO/ |a agencia espariola de servicios de méarketing Comunica +A
crea The Internet Sales Company’ para impulsar el comercio online.

¥. Blanoo, Madnd
“Espafia estd on una curva de
CTeCTmBEtn quie = va a acehe
rar ¥ el mercado de venta de
articulos por Tniemet vaa ex-
plotar entre ¢l segundo se-
mistre de 2009 v 20017, ase=
gura Jaime Antofianzs, pre-
sicdlente de Comunsca + A umna
d las grandes agencias espa-
fiales de servicics de marke-
g por mmero de emples-
das ¥ facturacion gestionada,
For este motiva, Comunica
+ A ha decidido adebantarse 5
las exigencias de aus clientes
ened ftano con la creacidn de
The Iinterraet Sales Coampany,
una comipaifiia que, comes su
nambre indica, asednrard a
g5 clienbes on secar partido 3
g% wisha para gqud w,'m.lu:rl
s por Intermet.

Canal deventa

“Soamis profetns en wuna e
que, de MOimEE, &8 .irilj:l.
pero micstro objetin os trass
ladar mueestro lema de no ven-
de no vale al comencio ches-
irdnkcn”, explica Jaime Anto-
fianzas, fundador v propicts-
i, de Comunbes = A, junto 3
sus hermanos Javier ¥ Pablo,
“Internet & & dnles medio
Ui crece en inversion publi-
citariay laidea surgid hace un
aibo, n:uandn:- Fq:m'birrm que
F_'arp.'llu \.'.m.. iRk m!ual:u:m FT

peca frente & Europa y EEUTLL

Wi con metraso en e comencio
electrinico porque la Red se
utilizza sido coma canal de co-
ML, per no de ven-
ta”, aiiade, “La venta por In-
termnet es mucho menor que
en un canal tradicional. Perm
s ha comeertido en uma obls-
gaciim para ls grandes om-
Presas ¥ Uina macroportuns-
dand para las poguiefios".

Para trasladar 50 propussta
e valor a Imternet, la agencia
cuerta, coma director de The
Internet Sales Comany, con
Eduarda Berrocal, fundador
de DVDGOcom, compafiia
independiente de comencio

Do izguinren & derecha, Jaime, Jeder v Pabla Amofunas. fundedonss v propistaricd de Comunica + A,
junto a Eduardo Berrocal, dinecior de The intemat Sales Compansy . Rata Mt

electrinicn que vendid a Gru-
po Flancta en 2004, Segin

que permitan redirigic al
comprador & sus webs®,
Dtro de bos puntos clave se-
rin los buscadores. “Entre un
50F% v un B0 de las visitas a

=ibo un 5% de las empresas
con mis de 10 empleados
vende por Internet v la hase
de clientes online & de 10mi-
lhonies de PeFSOIKES, MY o

en la necesidad de que “se
aproveche las oporunidad de
conocer & bos internautas™ v
asegura que &l propdsito de k)
firma es “asesorar al cliente
para megorar aes resibades”,

E'J social media marketing
= dheedr, las redes sociales co-
mo Facebook o Tuenti serin
atra dmbito de actuacidn,
“Cueremos dar al cliente Is
posibilidad de crear modelos

de venta para captar a los
clientes que urilizan estas pe-
des”, asevera Berrocal. Los
blogs también serdm objein de
seguimiento: “Analizar la re-
putackin sockal del eliente, ya
que b opinidn de bos usuarios
va pesa mds que b informa-
cidn ala hora de decidir™,
Sepin Antofianzas, “el
mercado se dividird entre bo
qua 'IJ-E'I'E--IZ'IEMI'IPH.I.‘ por
obligacidn, que lo hards por
Interner; v lo que quieres
comprar, para bo que iris a la
tenda®. Comunica + A espera
generar, con esta division un
mcergen brutode entre 1,2 v1.5
millones en 2008 (frente a los
12 millones de ka matriz, que
gestiona 65 millones de factu-
racifind. Adermnds, confiaen re-
cuperar b inversion realizada
en 2011y aspira a que &= tan
grande como Comunica +A
en cinon afos. JEn qué podnia
tracducirse una cormect Yenth
por Intemet? “Muchos clien-
tes oon un canal de vertss por
debajo del 10% deberian in-
crementario un 20% como
Tindmcen un Ak, afirma,

OPINION

Angel Guirao

shacklelonad comnm

SR LT J0

Del Anatema al Di Logo

ungue ey antecedentes, ¢ origen de la setual cam-

pafia se produjo en Londres; iego, los autobuses

cmpezaron a recorrer Madnid, Barcelona, Milsm v,
# 8¢ han cumplido ks previsiones, La Corufia desde ol pass-
o viermes. De manera que mi intencitn de dejar un cierto
margen de Gempo antes de vobver a esoribir sobre of e
com el afiin de que se enfrase la polémica v puditsemnos -
tarko con una cierta perspectiva, se ha ido al trasee. Asi pues,
v diecididio o experar mids.

Dado que nunca se habia producido un atague tn brutal
COnEE una campaia publiciania ¥ conira ks derechos de
cuabquier anunciante, mi deber como publicitario no puede
ser oire que ¢l de venir en su defensa voleando en esta co-
humna alunss refledonss al respecta.,

La jerarquia catGlica espaiiola se ha sentido profunda-
mente agrodida, menospreciados y stacsdos en sus convice
chones de fi,en palabras de Monsefior Bowco. Con especial
beligerancia, la Conferencia Episcopal de nuestro pais a ha
condenado tldandola de blasfema, ofensa a bos que creen,
lamentable y de pretender arrancar la fe del coraztin de los
hombres en un claro abuso en o gjercicio de la libertad reli-
giosa; v todho por una frase ean dmidamente dubstativa como
Probablemiente Dios noexiste, queen o fondo es comso decir
quiz en realidad no-estin semaros de s existe,

Pero los ataques no han provenido dnicamente de |a igle-
sia catGlica Otras religiones, asociaciones y particulares
también Jo han hecho. Ademss de contraataques mediante
la urilizackin de los mismos sopontes publicitanos, lo cual e
de agradecer, la mayoria de las criticas han wtilizado otros
cavees, Como ejemplo particularmente duro ¥ rotundo por
provenir del propao sector publicitanio escojo el del conseje-
o de Sincusis que nicga a la camparia el pam v b gal, contes-
taurndo e an Exjante no a la pregunta: 3 Pusde ser la fe obje-
o de une campaiia publicitans, formmulada por b revists
Brandii Lo que al Sr, Parada be parece initill nokoerayaen
ol sigho VII para Gregorio Magno, quicn afirmaba que de 1a
s e gue [ bectura ensefia al lector, b magenes
ensefian a los etrados, en los dibujios los ignorantes ven la
historia como se kee un teto, Prociamente por eso, para in-
terpretar o mensaje de lafe, para entender o explicar una re-
presentaciin no basta b fidelidad al natural, jDe verdad

pensamios que os fresoos

d:h'!‘w.-:lMﬁmhu-
Las religiones llevan pilks Sixtina no transmiten
un mensaje v una fef Ad-
su fe desde el DY U 4210 SREOTHOES 10
preciso momento s lamaba publicidad, pe-
de su concepcitn PO slempre que ustedes

admitan que las religiones
Th=weam ET
fie desde e preciso momenin de su concepcion, ko que resul-
taabaoburamenibe legitma.

Creventes ¥ o creventes estin on su derecho de expresar
Ebsrermente sus idesa Se trata de un derecho fundamental,
Estoy completamente de acuerdo con Santi Romern, direc-
tor creativo de Verve, cuandn dice alegrarse de que todo
pueda ser susceptible de ser una campafia publicitaria. 5ila
UAL prusde organizar un seminanio sobre el temia oir deca-
531 €n casa intentando convencer a los ciudadanos comao ha-
cen los Testigos de Jehowd, gpor qué no van a poder contra-
tar una campadia publicitaria en el transporte plblico?

Porotra parte, la campadim de los ateos no ha sido otracosa
quie una respuesta & bos fundamentalismos religiosos, come
va explicueé en una cohamna del mes de diciensbre, Su inten-
Ciin no era otra que |a de contrarrestar 1S habinales casm-
i cquee: Laes divesrsaes iglessias oristianas britdnicas lanzan en
los autobuses londinenses, con kemas tan escalofriantes co-
mo Todo aquel que no acepte b palsbra de Jesis en la cruz
serd condenado a s separaciin eterna die Dhos v a pasar aoda
I eternidad en el tormento ded infierna, Visto lo owsl se en-
tiemche acho mejor b segunda parte del enunciado de la
campaiia; Deja de preocuparte y disfruta por La vida

Por dbtima, felicior de todo corasdn a bos responsables de
I carmpeadion, umna die las mus eficaces de bos dltimos ailos. Con
no mucho mds de 4.000 euros de inversidn inicial han con-
bilica escrraordinaria, siendo capaces de tragladar ¢ debate o
Ia calle. Enhorabuena,



