pemenenciy 4 ninguna ctructiira. avlinscional.

Comunica+A refuerza su apuesta por el marketing

Jon Lavin se
incorpora a McCann
Erickson

Jon Lavin s ha intcgrado en
la essructura de ks oficina
mudrilefia de MeCann Erickson.
donde desarrollard funciones de
director ereative ¥ trabajard en
equipo con Pablo Colennese,
Lavin se habia reincorporado a
Contrapunio hace unos mes
deipaids de una breve etapa
vincubude a DDB Madrid, en bos
dos casos con la responsabilidacd
de direcbor creativo ¥ juno a s
compafienn ill:iqu: Camina, con
el que ha formado equipo durante
VTS 208,

Su reciente salida die
Contrapunto se debid, sepiin
pudo conocer este semanario, a la
aplicacién de una normativa de la
red BB, a la que perenece la
agenecia, que ordena la canoclacidn
de bos contratos firmados en los
lrimns seis meics.

Entre los cliennes par bos gue
ha trabajado cste profesbonal escin
Degital+, Canals, Chrysler, Licor
a3, J.I.l'..'h'l.. Sman, ¥ Ammnisria
Internacional, Lavin habia
trabajado anterormente en el
departamento creasivo de Basiat

Oygibey.
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CON EDUARDO
BERROCAL AL FRENTE,
LA COMPANIA NACE
CON EL OBJETIVO DE
POTENCIAR INTERNET
COMO CANAL DE
VENTA

*Internct es un rabioso canal de
VETMA , G0N poca n:-p-rmu_-ilfll'l roada-
via en |"J.|J1|I'I.l €l COMPArAcion cofn
oiros pakses europens (segin algu-
nos datos, sflo un 2% de la po-
lacidin r.':p:u"n:ll.: realiza tramsaccio=
mes a teaves de la red, frenee al 32%
ue SUpone ¥a o © Conjunio de
Europa), “pero la crisis va a acclerar
lo que es un proceso inevitable”, in-
dica Jaime Antofanzas, uno de los
socios de Comunicas A, grapo que
acaba de poner en marcha una nuse-
va compafis dedicada o ofrecer ser-
wCios .;Ir consultara ¥ Ihﬂl‘k-l:lil‘lp. (=]
internet: The Intemnet Sabes Com:
|'|.|||_|.'.

Mo e la primera iniciativa de
Comunica 4 en o mundo on line,
donde ya contaba con una division
gapocifica aundue mids pentrada en
lo que Antodianzas ya denomina “la

b . oo o i . R—

Edumrda Berrocal.

publicidad convenconal en inter-
met . Con la nusva empress, opera-
tiva desde hace umas semanas y en
la quic 58 ha inrr;_gr.:dn - | ﬂ.|_1li|.1'|:l de
la anteriar divisidn on line, ko que
s¢ presende s abarcar toda la acei-
vidad relacionada con la comunica
cidn comercial digital, con un chi-
ro enfoque estrandgico orientado,
precisamente, @ CONVETHr iAMCTHC]
en un canal de venra para los amun
ciantes v ayudar a deios a mejoran
s rransacciones en la red.

Y para ello, qué mejor que con-
taf con el acyual plr—-.i-.|-.*n|:u de la

aw

Asociacion Espafiola de Comercio
Electrénico y Marketing Relacional
(AFCEM]), ademds de profesional
con experiencia en o desarmollo de
la acrividad on line en Espafia,
Eduarde Berrocal, como miximo
responsable y socio de la nueva

LT |Pr"s".-|~.

servicios y modelo

The Interner Sales Company
trabajari en cuatoo drexs bisicas, se-
fiala Berrocal: consulioria on line,
sial marketing, search murkesing ¥
okl n-.-,.].l'.l:'r.r.;ng. (Hrece servicios
de disefvo v programacidn web, de-
wrrollo de r.:mp.:ll.n de |.'lu'|.'||luﬂ-ﬂ|
Fr,:hm tanto en formanos tradicio-
nales como multimedia, creacitin de
.;.1:11|:q.1.|'|_uu|.5r reAr i-'-l--l'-"-':'-l"l'l'?-tt (5EM
y SEQ), acciones de marketing vi-
ral, andlisis de empresas ¥ MARcks en
la red, disefio v realizacidn de cam-
pafias de marketing mavil y en omms
plataformas digicales, etcéter.

Y es precisamente por su enfo-
gue totico, dirigido a la venea v la
wrilizacidn de intermet come un 2
nal para potenciar las erandmecionme
de las emipresas por ko que desde b
compafiia s¢ tiene claro que ello

madificard el modeln de relacidn
entre los anunciantes y las agencias.
“Bos convertiremos con comisio-
nisras de lo e AUCSirog AR
tes vendan por internet”, sefiala Be-
mrocal. Por ello, desde The Internet
Sales Company, se apuesta pos una
mecinica en la que “pane de b in-
wversidn que hayva que hacer en una
carnpafia sea acometida por ka agen-
cia a cambio de obtener un por-
centaje mayor sobre resultados, Lin
sistema a bo Google”, sefiala of di-
FECIOT F‘rnr.'m| de la eimpresa,

Una ver puesta en marcha en
l'.ir.i:lr-ll. [ | Erup: se piﬂ'l'l:ti iniciar
li expansidn de la nueva compania
al resto de paises donde estd pre-
serive (Pormugal, Mexico, Peri v
Chile) a partir del verano,

Sus previsionss de negocio son
facrurar en el primer afo alrededor
de 1,5 millones de euros en Espa-
fia, lo que supandria aproximada-
mente ¢ 15% de o ingresog biy-
pos del Erupa. Pero &l objetive es
que, en afiis succsivos, o pesa de b
actividad digital ses cada ver mayar,
de miodla que Degoe a representar en
torno al 3% o 40% de los ingre-
sos totales de Comunicar,



